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El comercio justo

El comercio justo nadd de la toma de cnciencia del carécter desigual de los intercambios
desiguales entre d Norte y € Sur de nuestro planeta. Sus iniciadores armaron mecaismos
cgpaces de darle la vuelta de dguna manera a las reladones estructurales desfavorables a los
productores del Sur, en espedal en el caso de la venta de los productos agricolas de exportadon.

Al poner a los productores del Sur en reladon direda @n los productores del Norte y a
garantizar el respeto de aiterios econdmicos y sociales por parte de los distribuidores', el comercio
justo busca crear un reparto mas justo del valor agregado entre los productores y los
importadores y garantizar mayor estabilidad de los predos y de los ingresos de los
productores, permitiéndoles obtener asi un nivel de vida decete. Ademés tiene un enfoque de
desarr ollo sustentable, tanto por la pradicade dertos productores hada un tipo de ayricultura mas
respetuosa de los equili brios ecldgicos como por la puesta en marcha de nuevos mecaiismos de
financiamiento alternativo y solidario, que permiten apoyar las iniciativas locdes.

De eta manera, € comercio justo trata de promover un " consumo ético” o " ciudadano”, que
se opone d consumismo y se diferencia de la tradicional defensa del consumidor que solo se
preocupa de la reladon cdidad/predo. Las organizadones del comercio justo han estableddo, por
e intermedio de la aeaddn de sellos, un mecalismo que le permite d consumidor encontrar
productos ocial y emldgicamente justos en sus lugares de mmpra habituales. Evidentemente otros
tipos de pradicas contribuyen alavitalidad del comercio justo.

El movimiento de comercio justo ha garantizado €l desarrollo de canales de distribucion en que
el ado de compra toma un aspedo ético y politico. La éoca e que comprar un producto del
comercio justo en unatienda dternativa reflejaba mas un gesto militante que un ado consciente ha
pasado en parte. El movimiento se ha onstruido para responder simultéaneamente alas expedativas
de los productores y a requisito de cdidad del consumidor. De esta manera, ha permitido
contradedr algunos mitos fundadores de una vison de la modernidad asociada @n e mercado:
eficada atomaica de la “mano invishle”, efedos postivos del individudismo y la
irresponsabilidad en €l intercambio, etc. Hoy es posible pensar una re-socializadon y politizadon
del intercambio econdmico, del que d comercio justo es unailustradon.

! Principalement, respeto ce las reglas elementales tales como definidas por la Organizacion Mundal del Trabajo (OIT) : interdicdon e trabajo
forzado, de la explotacion e los nifios, respeto ce la libertad sindical, eliminacion e las discriminaciones entre individuos de acuerdo a origen, sexo
y religion. Pero también transparencia por parte de los grandes distribuidores en cuanto a los criterios de cmmercio justo o los codigos de @nducta,
basados en los derechos sociales, alos que se omprometieron.



Principales areas de reflexion
El éxito de las pradicas de cmercio justo plantea gertas preguntas, que & Grupo de trabago
tématico “Comercio Justo” de la Alianza para un mundo responsable, plura y solidario se propone
examinar.

Evaluation del impado del comercio justo

La fuerzay la debilidad de los valores del comercio justo provienen del hecho que tienen
varios objetivos a veces dificles de onciliar: desarrollo de alltivos de exportadon y desarrollo
locd, integradon al mercado y preservadon de la aultura indigena, desarrollo a través de la gran
distribucion y critica del consumismo. ¢Cémo medir el éxito de las pradicas de mmercio justo ?
¢Cudles n los criterios atomar en cuenta para estudios de impado ?

Variedad de las pradicas

El dinamismo de los canales de mmercializaddn del comercio justo para los productos del
Sur (productos tropicdes y artesania) explica que d comercio justo se percibe en € Norte
principamente @mo un movimiento de solidaridad en €l intercambio de productos del Sur. Sin
embargo, tanto en e Norte wmo en e Sur, existen otras pradicas que también reflgan
legitimamente una éica solidaria del comercio, por consiguiente del comercio justo, aunque se
Stlen a ecda locd o regiona. Es € caso, por gemplo, de la agricultura apoyada por la
comunidad (en inglés, Community Supported Agriculture), que se pradica e los paises europeos 'y
norteanericanos, proponiendo nuevas formas de solidaridad entre las ciudades y el campo, y un
comercio que antribuya d desarrollo del territorio.

¢, Se puede mnsiderar que estas pradicas pertenecan a comercio justo ? ¢, Qué definicion se
puede dar de comercio justo, alaluz del vinculo entre pradicas diversas ? ¢, Qué mmplementaridad
existen entre & comercio justo y otras pradicas lidarias ?

Comercio justo vy solidaridades locdes

Uno de los principales desafios planteados por las estructuras dominantes de la e@nomia
mundial es garantizar €l desarrollo integrado de los territorios, tanto en e Sur como en € Norte. La
dinamica del comercio mundial no solo ha producido intercambios desiguales, sino también una
desestructuradoén de los territorios y € saaificio del medio ambiente d servicio del “desarrollo”. Si
se pensaba e los afos ‘60 (e bastaba asegurar una mejor distribucion del incremento para
promover € desarrollo, la westion aparecehoy como mas complgja. La fradura eondmicay social
no sblo se encuentra en el Sur, mas también esta surgiendo en las regiones del Norte.

Indiscutiblemente, e comercio justo forma parte del movimiento general de eonomia
solidaria, constituyendo una pradica que se epresa mas bien a nivel de intercambios
internadonales. Las preocupadones provocadas por la globaizadon de los intercambios y sus
efedos desestructurantes obre las economias y las lidaridades locdes conducen a examinar la
experiencia del comercio justo a la luz de los presentes desafios para d desarrollo de intercambios
equitativos.

Para integrar estas preocupadones a sus objetivos, e comercio justo debe arirse auna
definicién ampliada de su propio dbjeto, permitiéndole aticularse n pradicas innovadoras y mas
bien locdizadas en e plan del desarrollo locd. La nsideraddn de aiterios Unicamente
eondmicos en la mnstrucdon de “predos justos’ no es suficiente para garantizar €l equili brio de



los intercambios. Se necesita también contribuir, en particular, a la aitosuficiencia dimentariay ala
conservadon del medio ambiente.

El acceo del consumidor vy del productor alainformaddn

El comercio justo propone canales de amercializadon en los que se puede tener toda la
informaddn sobre los ingresos de los diferentes adores (productores, importadores, etc.). Existen
agencias independientes de cetificadon de comercio justo que garantizen la transparencia de esta
informaddn, y sefialan con etiquetas los productos que aumplen con los criterios estableddos. Esta
innovadon es interesante y define los contornos de una e@nomia mas humana y responsable. Las
negociadones bre @ comercio internadona podrian obstaallizar las posibilidades de diquetar
productos y de informar al consumidor. Se necesita entonces defender € derecho a toda la
informaddn sobre los productos, incluso sobre sus cdidades “invisibles’ (efecdos sbre @ medio
ambiente, condiciones de |los productores, etc.)

También se necesita encontrar medios pradicos y juridicos para poner mas informadoén a
disposicion de los productores y los consumidores. Es por gemplo posible establece criterios que
corresponden a los diferentes aspedos de un producto (condiciones de producddn, respeto del
medio ambiente, de la salud, o incluso del mundo animal). Pero no se debe olvidar que muchos
criterios varian de una altura para otra. La democrada, la justicia o la salud no tienen la misma
definicidn en todas las culturas. El problema de la drculaddn de la informadén nos reauerda que
més alla del intercambio de informaddn sobre datos brutos, como lo son los datos eamnomicos,
todavia se requiere un didlogo entre los productores, los distribuidores y los consumidores, que se
base en unared redprocidad.

Reladones con estructuras de distribucion

El redente desarrollo del comercio justo ha llamado € interés de dgunos grandes
distribuidores. La progresion de las ventas de productos del comercio justo en ciertos paises ha sido
posible, de hedho, gradas a la participadon de dgunas grandes cadenas de distribucion. Esto no
tiene nada de chocante n tal de que los organismos de cetificadon puedan garantizar e valor
ético de sus productos, simbolizado por los sllos independientes. La multiplicadon de sellos
propios, as como catasy codigos de anducta de dertos distribuidores o grandes empresas pueden
sin embargo confundir a los consumidores no bien informados. Por eso se necesita considerar con
precaicion €l interés de estos adores eanomicos importantes en la éica

La permeailidad de los adores mas poderosos a la retorica del comercio justo debe
considerarse bajo varios aspedos en € sedor del comercio justo. Se debe goyar las reguladones
publicas y privadas del comercio internadonal que van en la buena direcdon, pero evitando el
juego de las acdones y medidas Unicamente simbdlicas, las que aubren e contenido de las pradicas
dominantes que siguen favoredendo € juego de reladones de fuerza desequili bradas.

I nfluenciar las politicas publicas

Las wfides tardias de un reconocimiento publico del comercio justo plantean un tema
adicional, e de la mherencia de las politicas de reguladdén ewmndémica ®n las politicas de
cooperadén. Aunque d Parlamento Europeo haya adoptado algunos principios de @mmercio justo?,
también ha vuelto a auestionar los principios que guiaron los aauerdos de Lomé y que garantizaban
intercambios mas equitativos con los paises de Africa e Caribe y € Padfico. La promocién del
comercio justo a gran escda no podra dudir la discuson sobre @ fundamento de la politica

2 en su resolucién A4-198/98 aprobada el 2 de julio de 1998



eondmica atua ni una verdadera reflexion sobre las condiciones de un desarrollo equilibrado y
sostenible. Si no, los gestos smbodlicos de los gobernantes a favor del comercio justo no tendran
ningun alcancered.

Remmendaciones de los participantes en € encuentro " Comercio Justo”
de noviembre 1999en Paris (Francia)

1. Consumir ético y producir equitativo. Incitan a todos los aiados a participar en e desarrollo
de estas pradicas. A escda individual, los aliados pueden informarse sobre las formas de
acaon, sobre los puntos de venta y los productos de comercio justo; a escda mlediva, pueden
sugerir que las ingtituciones, organizadones y empresas con gue estan en contado, o en que
tengan alguna influencia, privilegien el consumo de productos éticos, y pueden difundir tanto
seaposible lainformadon relativa alos desafios de esta forma de compromiso ciudadano.

2. Incitar a los actores mismos a que desarrollen sus propias consideraciones bre d
comercio justo, en € Norte y en & Sur. Esto se puede lograr con la promocién de la
comunicadon entre los diferentes adores involucrados en e comercio justo: productores,
distribuidores, consumidores, etc. El estableamiento de redes o mesas de didlogo podria
fomentar esta cmunicadon, motivada por formas mas ciables y solidarias de participadon
en la eonomia del mercado.

3. Defender y extender € derecho ala informacién del productor y del consumidor sobre las
condiciones ciales y emndmicas de producdon y distribucion de bienes y servicios, este
derecho estando amenazalo por las dedsiones multilaterales. Los medios de cmunicadén
aduales podrian usarse para la ongtitucion de redes de intercambio de informadon y de
productos, y para @ desarrollo de fichas disponibles en una base de datos informéatica, que se
puedan reproducir en forma material.

4. Articular comercio justo y desarrollo local. Los participantes sugieren proseguir las
consideradones bre d desarrollo de aciones de mmercio justo favoredendo las economias
locdes, tomando en cuenta una gestion integrada de los territorios, € desarrollo socia y la
conservadon del medio ambiente.

5. Alentar alianzas y sinergismo entre los actores y las iniciativas de comercio justo y las
otras précticas de eonomia solidaria. Los adores del comercio justo y del consumo ético
deben busca articuladones entre d comercio justo y las otras acdones que favorecen
intercambios equili brados y conscientes: finanzas y ahorros lidarios, turismo responsable, etc.

6. Valorizar la dimension critica del comercio justo y de otras précticas. Apoyarse en estas
experiencias para volver a pensar las reglas del comercio mundial. ES necesario avanzar una
ética del comercio definida por todos, y no sélo por los intereses de los grandes grupos. Hay
muchas convergencias entre las acdones del comercio justo y la @nstitucion de redes que
proponen formas ciudadanas de reguladon de la e@nomia de mercado, o la mncientizadon del
publico. Grupos de la Alianza para un Mundo responsable y solidario que trabajan en estos
temas podrian asociarse a &tas consideradones.

7. Promover alternativas al consumismo. Los participantes sfidlan también la necesidad de
promover adividades no valorizadas comercialmente. La e®mnomia no debe invadir todas las
esferas de lavida.

8. Dar a mnoce y promover pradicas de cmercio justo y consumo ético dentro de la Alianza
para un mundo responsable y solidario. EI Chantier Comercio Justo llama la a@encion sobre las
convergencias que existen entre los objetivos del comercio justo y aquellos de otras iniciativas
0 temas presentes en la Alianza para un Mundo responsable y solidario, y proponen colaborar
con los Grupos de Trabajo Tematico que trabajan sobre probleméticas cercanas (comercio
internadonal, turismo responsable...).



